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Cuentas

Targeting comienza a trahajar para

Gutty Sark

ANTERIORMENTE, LA
CUENTA DE EVENTOS
DE LA MARCA ESTABA
EN MANOS DE
DRAFTFCB

Sea legends es el nuevo concep
to de comunicacién creado por la
agencia Targeting para el desarrollo
en Esp de fiestas de imagen de
la marca de whisky Curry Sark, que
distribuye el grupo Macdum. Ese
es el hilo argumental de los eventos
que han comenzado a celebrarse el

pasado septiembre en diferentes ciu-
dades espafiolas y que se prolonga-
ran durante los meses ocrubre y no-
viembre.

En Sea Legends, el consumidor
vivird una experiencia de leyenda a
bordo del Curry Sark, segiin expre
sion de la propia agenciva. La in-
tencion es que cada fiesta se con
vierta en una aurénrica frevesia’ que
transcurrird desde el embarque has-
ta la llegada a puerro, pasando por

Los eventos tendrdn lugar hasta que termine el mes de noviembre

bancos de niebla y tormentas en alea
mar. Ademis, el consumidor podri
disfrurar de una experiencia tinica
en una cabina mulrisensorial insta-
lada en cada local.

Especticulos

Las fiestas Sea Legends conrarin
con diversas actuaciones y pr:l'm -
mances: danzas aéreas, especticulos
verticales & impactantes coreografi
as, que envolverdn al consumidor
en una “atmosfera ndutica de le-

yenda”, siempre segiin Targeting. |

La adjudicacién de este proyec-
to, liderado por la oficina madrile-
fia de Targeting, se produjo sin me-
diacién de concurso. La agencia ya
trabajaba para Maxxium, concreta-
mente para la marca de ron Brugal,

1 desde hace cuatro afios,
Anteriormente, cuando Cutty
Sark era distribuida en Espaiia por
grupo Varma, la agencia responsa-
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eventos era Draft FCB.

PARA DESARROLLAR
SU PLAN DE
COMUNICACION EN
2010 Y 2011

La FAO, agencia perteneciente
a MNaciones Unidas con sede en
Roma, ha adjudicado a Arpa Aso-
ciados su nuevo plan de comunica-
ci6én que tendrd como objetivo pre-
sentar a la sociedad cspaﬁo]a su
actividad en la lucha contra el ham-
bre. La asignacién se ha producido
tras la celebracién de un concurso
entre tres agencias,

Un total de 190 estados forman
parte de la FAO y, entre ellos, Es-
pafia es el pais que mayor aporta-
e el ten hines o rrabe de 1o

cién sobre los proyectos mds desta-
cados en los que Espafia participa.

La difusién de la campafia se ca-
nalizari a wavés de acuerdos con las
televisiones, como RTVE, relevisio-
nes autondmicas y digitales, radios
y grupos editoriales. La accidn se
dio a conocer en un evento pibli-
co, celebrado el paﬂdu 14 de octu-
bre en Madrid, en el que participa-
ron pcrsunalidadﬁ dci mlll'l.dﬂ dC I'.'l
literatura, la comunicacién, la mi-
sica, Ja moda y el cine como Espi-
do Freire, Soledad Puérrolas, Pablo
Moros David Bustamante, Modes-
to Lomba. Ifiaki Miramén y Anna
Allen. Tanto la organizacién del
acto como los acuerdos con los me-
dios han sido gestionados rambién
por Aroa Asnciados:
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La cuenta fue asignada mediante
concurso.

Segiin expresa, en un comunica-
do de la agencia, Pelayo Menéndez
de Tnama *la amnata o= ha enfoe

& I 90 millones de usuarios activos en todo el mundo*

Qi

eBay ofrece un gran abanico de posibilidades de
segmentacion, que se pueden resumir en 5 dreas:
Geogrdfica, Socio-Demogrdfica, Contextual, Behavioural
Targeting y Comunidad. Quizd la que requiere mds
explicacion es la contextual: con esta segmentacion el
anunciante puede seleccionar las categorias y también
las palabras claves que mds se identifican con su
marca. De este modo es posible segmentar la campana
evitando cualguier dispersion y centrdndonos en los
usuarios realmente interesados.

PRINCIPALES MODOS
e segmentacion en eBay

Si, es posible: mediante la segmen-
tacién por Behavioural y Contextual
podemos servir creatividades seg(n
preferencias de usuario v sus intere-
ses. Por ejemplo lo que compran ha-
bitualmente en eBay o lo que acaban de
ver, Estos dos productos estin pensa-
dos para funcionar juntos y permitir al
anunciante segmentar de forma eficiente
sus campaiias, ofreclendo al usuario so-
lamente la publicidad que se relacions
con lo que ha venido a buscar a eBay.

La segmentacion es crucial para me-

|orar el rendimiento de fa publicidad.

Nuestras mejores précticas en este

sentido muestran que si la segmenta-

cifin se calibra bien y se realizan opti-

mizaciones segan avanza la campafia,

los CTRs pueden mejorarse en un 100%.

eBay ofrece muchas posibilidades de segmentacion y de su correcto uso se de-
rivan los mejores resultados de una campafia, tanto en términos de notoriedad
de marca como en rendimiento. Elegir la audiencia correcta para una campafia
permitira al anunciante invertir mejor su presupuesto y alcanzar sus objetivos.



