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sensibilizaciéon y transformarla en un estu-
dio fotografico para obsequiar a cada nifio
con una fotografia en la que aparecerdn

Medio: El Periddico de la Publicidad
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en sus agradecimientos a Contrapunto
BBDO por haber resuelto “brillantemente”
la comunicacién que les pedian.

Cliente: Cutty Sark

Movistar utiliza los mupis interactivos
para la comunicacién de su portal Aula 365

Renaccion / Mnnnm

Movistar ha puesto en marcha,
coincidiendo con la “vuelta al
cole”, una accién especifica
con mupis interactivos para
comunicar el lanzamiento de
su portal Aula 365. Se trata de
un site creado Por Movistar
para favorecer la comunicacion
entre estudiantes y profesores y
se fundamenta en textos, vide-
0s, juegos, foros interactivos y

Cutty Sark estrena concepto
para sus fiestas de otono

Reoaccion / Maprip

Sea Legends es el nuevo concep-
to de comunicacién creado por
Targeting para el desarrollo de
fiestas de imagen de Cutty Sark
en Espaiia. Este concepto es el
hilo argumental que vestira las
fiestas de la marca en todo el
territorio nacional durante los
meses de septiembre, octubre y
noviembre.

redes sociales. El portal ya se
puso en marcha en diciembre
de 2009 en Argentina y Co-
lombia y cuenta con mds de
800.000 clientes registrados en
€sos paises.

De este modo, y para dar a
conocer la nueva iniciativa de
la marca, Arena Media, agencia
de medios de Movistar, ha ide-
ado una serie de mupis inter-
activos situados en las princi-
pales avenidas de Madrid y

En Sea Legends, el con-
sumidor podra disfru-
tar de las fiestas a
bordo del Cutty Sark,
una serie de eventos
ambientados en el
mundo de la ndutica y
la travesia. Ademas, se
optard a una experien-
cia en una cabina multisenso-
rial instalada en el local. Sea
Legends contardn con actua-

Barcelona que buscan la inter-
accion con los usuarios a través
de preguntas para, posterior-
mente, dirigirles al portal.

La campaiia se desarrolla tam-
bién en television, revistas,
suplementos dominicales, on
line y exterior. El conjunto de
la misma es de cardcter multi-
media con el objetivo de “bus-
car la mayor cobertura y noto-
riedad con los medios masivos
afines al publico objetivo”.

ciones y performances: danzas

aéreas, espectaculos verticales
y coreografias.

furgo que tendré parada en catorce ciuda-
des en otofio en las que se desarrollaran
originales acciones de calle.

do una gran acogida, logrando
mds de 400 descargas el
mismo dia del lanzamiento.

Generali Seguros se da a conocer
de la mano de Bassat Ogilvy

Reoaccion / MaoRiD

Bassat Ogilvy ha sido la agen-
cia responsable de la campana
de publicidad de Generali
Seguros, que dard a conocer en
Espana la nueva marca surgida
del proceso de integracién de
las aseguradoras Estrella y
Vitalicio. Este nuevo trabajo
estd presente en television,
radio, prensa e internet.

La campaia trata de transmitir
los principales valores de la

compania para lo que ha con-
tado con un cierre que conecta
con la imagen corporativa de
Generali Seguros, que utiliza el
le6n alado de San Marcos. La
idea creativa se desarrolla en las
diferentes piezas de la comuni-
cacion a través de un leon real,
que va creciendo a medida que
lo hace el cliente y le acompana
en los momentos clave de su
vida. De este modo, busca
representar lo que la compania
hace por sus clientes.
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