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Con un presupuesto de 7,4 millones de euros

McCann Erickson gana
el concurso de Turespana

Renaccate / Manrin

eglin ha podido saber El Periddico
s de la Publicidad el Concurso de
Turespana va tiene finalista. Turismo de
Espana (Turespana) ha adjudicado su
cuenta de publicidad a la agencia
McCann Erickson en un concurso al
que se han presentado nada menos que
19 agencias. Contrapunto, Euro RSCG,
Grupo N, Agr! y Sra. Rushmore son al-
gunas de las agencias que competian
por conseguir esta cuenta. McCann
gestionard un presupuesto de 7,4 millo-
nes de euros para la creatividad de las
campafas internacionales de Turespa-
fa y de otras acciones de promocion

CSpNA

complementarias. Publicis habia sido la
encargada de trabajar para esta marca
en los dltimos anos.

lkea adjudica su cuenta
de medios a Ymedia

Renaccaon / Maorip

Ikea ha adjudicado su cuenta
de medios a Ymedia, tras un
proceso de seleccion de agen-
cia a partir de 2010. Es una
prictica habitual de la com-
pania tanto en Espana como a
nivel internacional realizar,
periddicamente, una revision
de sus socios estratégicos en r—
comunicacion de Marketing. ——
“El objetivo es establecer vinculos de
larga duracion con nuestros proveedo-
res en todas las dreas, sin menoscabar la

eficacia y eficiencia”, explica David
Martin, external communication ma-
nager de lkea Ibérica,

CUENTAS

CICM consigue el concurso del ministerio
de Cultura. El ministerio de Cultura ha adju-
dicado de forma temporal a CICM la elabora-
cign de la campana institucional dirigida a
promaover la adguisicion v difusion de pro-
ductos culturales. La agencia de medios, que

ha sido escogida tras la celebracion de un
concurso, gestionard un presupuesto aproxi-
mado da un milldn y medio de euros.

Estudio de Comunicacién y Equipo Singu-
lar trabajaran para Schweppes. La marca
de tanica ha Iniciado —
una nuava etapa tras /

la reciente adquisi-
cion del grupo japo-
nés Suntory Hol-
dings y decide
ranovar tamblén la
parcela de comuni-
cacidn, Estudio de
Comunicacion se
lleva la cuenta de
imagen corporativa y
la emprasa de even-
tos Equipo Singular
Ia de Relaciones
Publicas de marcas
y producto. Victorla Cortés, tras seis afios en
&l drea de marketing, es a nueva Dircom.
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- Bassat Ogilvy seguira
gestionando Cruzcampo

Repaccion / MR

Heineken Espaiia ha confia-
do la cuenta de Cruzcampo
a Bassat Ogilvy, que gestiona
la marca de cerveza desde
hace diez afios, segin ha
confirmado la agencia a
El Periddico de la Publicidad,
La adjudicacion se ha pro-
ducido tras un concurso de
agencias en el que también
han participado Lola, DDB

vy Contrapunto. Por otro
lado, el grupo de cerveza ha
confiado la cuenta de Amstel
a Bap & Conde, tras un pro-
ceso de seleccion en el que
compitieron DDB, Ignitionk
y Doctor Kimble, Hasta la
fecha, la cuenta era manejada
por McCann Erickson. Ade-
mis, proximamente Heine-
ken resolverd otro concurso
para asignar la cuenta de
Buckler.

NOMBRES

Enrique Alda, director Creati-
vo de Ogllvy Healthworld
Emea. Alda ha sido nombrado
director Creativo de Ogilvy
Healthworld para Europa,
Orienta Medio y Africa. Desde

' — su nueva responsabilidad lide-
rara el frabajo creativo tanto para los concur-
s0s globales v reglanales, como para &l des-
arrolio de las campafias paneuropsas en
clientes actuales, Tras haber sido presidente
¥ CED de Ogilvy Healthworld Spain durantea
anos, permanecid como chalrman de Ogilvy
Healthworld Spain, Ademas, en 2008 fus
nombrado director da Innovagidn de Ogilvy
Healthworld Europa,

_‘-'ﬁ| Nuavos directo-
res creativos en

El Laboratorio.
Carla Fomesu v
Jesis Lada han
sido nombrados

A ’ directores Creati-
wos de la agencia. José Sanchez Blanco y
Javier Garrido por su parte han sido nombra-
dos Supervisores Creativos da Onlina y
Medios no Convencionales respactivaments.
Lada empezd su camera an Rulz Nicol y pasd
posteriormente por Strawberryfrog y JungVon-
matt. Despugs de un periodo en Contrapunto
sa marchd a Nueva York para trabajar durante
tres afos en The Vidal Parnership, Carla ha
trabajado en Contrapunto y en The Vidal Part-
narship haciendo equipo creativo con JesUs.
José& Sanchez ha trabajado en CP Proximity,
AM Design&Comunication y trabaja en El
Laboratorio desde el 2007,

Izabel lglesias, directora de
cuentas de Targeting. lglesias
sa ha Incorparado a la oficina
de Madrid de Targeting Link
Thinkers, como directora de
Cuentas para Aon Brugal. Ha
desarrollado su carrera profe-
sional durante mas de diez anos en agencias
como GP Comunicacion, Comunica+A o
Shackieton Ad. En estos afos, ha trabajado
para cuentas de diferantes sectores, entra las

que destacan Puntomatic, Midas o Wanadoo.

Stephanie Barraud, directora de Marketing
da Mivea BDF. Nivea ha nombrado a Stepha-
nia Barraud nueva directora de Marketing de la

filial espanola del grupo Belers-
i dorl. Barraud sucede en el

I\ cargo a José Laso, que ha daci-
dido dajar el grupo Belersdorf y
asumir nuevos retos profesiona-
les. Barraud cuenta con una
amplia camrera en &l grupo ya
que, tras cuatro anos de desamollo profesional
en J&J Consumer France, en enero de 2002 sa
incorpord a Beiersdor! Francia y desde 2005,
venia ocupando e camo de directora de Mar-
kating de Beiersdorf Rusia,

Cristina Rivas, directorn de Marketing de
negocio de empresas de Vodafone. Rivas
que se incopord a Vodafona hace afios, cuenta
con una extensa trayectoria profesional raba-
touch Intemational o McKinsey & Company. En
Vodafone, Rivas ha desempefiado sus funcio-
nes como directora de Satisfaccion da Clien-
tes, y desde 2007, ha liderado el canal indirec-
o de la unidad de negocio de Empresas.

Marian Mourifio, exdirectora
de Proyeccidn y Marketing
da El Celta de Vigo. Mourific
ha decidido abandonar el
) Celta para asumir otras res-
ponsabilidades en las empre-
sas familiares que el presiden-
te del conjunto vigués poses an México, La
marcha de la direclora de Proyeccian y Mar-
keting del club no sera cublarta por e
momento por ningun otra profesional.
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Butragueno & Bot-
tiander & Co Incor-
pora nuevos profe-
sionales. Un afio
después da su naci-
mignto, refuarza su
plantifla con 4 nue-
V&S incorporacionas.
Eva Alejandre vy
Laura Aamirez sa
incorporan a las
cuentas de FedEx y Sony Pictures Releasing.
Matalia Grech s& centrard en Sony Computer
Enfertainment Espafia; mientras que, Laura
Fernandez a todos los clientes de la agencia,
tanto en gabinete de comunicacion como en
marketing: Pernod Ricard Espana, Tapicerias
Gancedo, FedEx, Sony Pictures Releasing v
PlayStation,
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