Medio: Estrategias de Marketing y Comunicacion Cliente: Ron Brugal  Fecha: octubre 2009

Anunciante: Ron Brugal.

Producto: Ron Brugal.

Medios utilizados: Marketing promocional.
Piezas: Azafatas y degustaciones.

Fecha: Verano de 2009.

Objetivo: Ofrecer degustaciones gratuitas
para obtener una gran repercusion en las
costas espanolas y aumentar asi las ventas.
Estrategia: Disefiar una accion de sea
marketing en la costa mediterranea y balear.
Mecdnica: Se creé un ‘comando nautico’
que abordaba a los barcos fondeados en la
zona para ofrecer degustaciones de los
famosos Golden Mojitos elaborados con
Ron Brugal. Un grupo de azafatas subia a
los barcos con todo lo necesario para
elaborar este combinado tipicamente
caribefio y realizar un breve taller de
cocteleria a bordo.

Resultados: 15.000 degustaciones realizadas
y una notable repe

espanolas.




