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MARKETING INTEGRADO

Targeting, nuevas colaboraciones con
Telefonica

Ademas del desarrollo integral de las acciones de la operadora en la
Campus Party de Valencia, la agencia también se encarg6 de gestionar
la presencia de Telefonica en la Feria Internacional de Muestras de
Asturias (FIDMA).

Por séptimo afio consecutivo, Telefénica confié a Targeting el desarrollo integral de sus
acciones en la Campus Party de Valencia, evento del que fue patrocinadora principal.

Ademads de un stand modular y funcional que estimulaba la participacion de los campuseros
con charlas, talleres y exposiciones, Telefonica conté con un espacio fuera de la Campus
para acercar el espiritu del evento a los ciudadanos.

La agencia también llevé a cabo la implementacion de una promocion online, a través de
un microsite, en el que se regalaban inscripciones a la Campus.

En el caso de FIDMA, Targeting Link Thinkers se encarg6 de conceptualizar, disenar,
producir e implementar la totalidad del stand de la operadora, cuyo objetivo era comunicar
su oferta comercial y promocionar Imagenio y sus canales a través de una serie de
actividades amenas para toda la familia. Para ello se cre6 un recorrido de juegos
relacionados con cada uno de los canales de Imagenio, en el que los asistentes podrian, a
través de una mecdnica de puntos, conseguir diferentes regalos. Para potenciar la presencia
de la marca en la Feria, también se celebro el Dia de Telefonica, un evento en el que los
asistentes pudieron degustar el bollu preiiau, tipico panecillo asturiano, mas largo del
mundo.

IPMARK. Todos los derechos reservados. ®2009 | www.ipmark.com




