Medio: El Periddico de la Publicidad

Cliente: Targeting

irres'po'nsable el prOyecto de Ley de
financiacion de la television publica

S.A / Maorio

Ante el pleno extraordinario del 8 de
julio, la plataforma Sin Publicidad en
TVE perdemos todos, integrada por 16
asociaciones del sector solicitan una
moratoria en la aplicaciéon de la medida
de la eliminacion de la publicidad en la
cadena publica, de manera que si se
implantara gradualmente en un plazo
de de uno a tres anos, las empresas
podrian adaptar sus planes de comuni-
cacién. Al mismo tiempo, solicitan que
se mantengan los patrocinios en la cadena estatal
y que el modelo tienda a una imitacién del caso
francés, en el que solo se ha eliminado la publici-
dad en los horarios de méaxima audiencia, de las 8
de la tarde a las 6 de la manana, sin que la ley haya
supuesto la eliminacion total de la publicidad en
la television publica. Sectores muy importantes de
la economia espanola como el de los juguetes,
perfumes, bebidas y alimentacion, etc, reunidos
en dicha plataforma, contemplan con preocupa-
cion la urgencia y el empeno manifestado por el

Francisco Hortigliela.

Gobierno en sacar adelante esta ley sin
contemplar el efecto negativo que pro-
ducird en el tejido productivo del pais.
Entre las muchas consecuencias negati-
vas que ocasionard, estd la inflacion de
precios en las cadenas privadas y quizd
en el resto de medios, una mayor satura-
ci6én publicitaria, si cabe, y la pérdida de
eficacia producida por el hartazgo, atin
mayor, del telespectador.

Segun el portavoz de la plataforma,
Francisco Hortigiiela, “de ser asumido el
Proyecto de Ley como estd planteado,
supondria una gran irresponsabilidad para la eco-
nomia espaiola y atin con mayor gravedad por el
momento de crisis que atraviesa el pais”.

Para la plataforma, este Proyecto de Ley estigma-
tiza la publicidad y estd convencida de que TVE
sin publicidad no es mejor que una television
publica con una publicidad adecuada y eficaz y
que contribuya, al igual que ocurre en otros paises
de Europa, como Alemania, Suiza, Francia e Irlan-
da, a controlar el gasto publico al tiempo que de-
sarrollan una comunicacion social.

Fecha: julio 2009

celebrara el
Forum mundial
de Marketing
y Ventas

Repaccion / Maprio

Madrid acogerda el Forum
Mundial de Marketing y Ven-
tas los dias 17 y 18 de noviem-
bre, organizado por HSM y
con el apoyo de la Asociacion
de Marketing de Espana. Este
encuentro, que cumple su
sexta edicion pondra el acento
en las estrategias, las herra-
mientas y los recursos para
hacer, de esas dos funciones
criticas en toda empresa, el
factor determinante de su ven-
taja competitiva, ya que en
situaciones de incertidumbre e
inevitables cambios, todas las
miradas estdn puestas en la efi-
cacia del plan antimarketing y
en los resultados de su fuerza
de ventas.

La EFMD entrega a Esic la acredi-
tacion Cel a la metodologia de
sus simuladores empresariales.
El European Foundation for Mana-
gement Development (EFMD), que

tuvo lugar en Bruselas, entregd a
Esic el galardon que reconoce la
calidad de la metodologia de los
simuladores empresariales que utili-
zan para sus programas de pos-
tgrado que desarrollan en la escue-
la de negocios bajo plataformas
tecnolbgicas.

Targeting cambia de oficinas. Coin-
cidiendo con las nuevas incorpora-
ciones en la agencia, Targeting ha
trasladado sus oficinas en Madrid.
Las nuevas instalaciones, mucho
mas amplias y adecuadas a la
dimension actual del equipo, estan
situadas en la calle Serrano, 93.
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