Medio: El Periddico de la publicidad
comunicacion €n <l l‘UIILU de venta ¥ de
marketing directo. El concurso que
convocé la compania de telefonia reu-
ni6 a las agencias mas importantes del |
pais para desarrollar 6 médulos de
comunicacion: planes de incentivos
para la fuerza de venta, acciones de ani-
macién y promocion, acciones de stre-
et marketing, comunicacién de oferta y

Cliente: Elsevier

marketing directo a clientes y potencia-
les. Comunica +A lleva trabajando con
el grupo France Telecom desde su llega-
da a nuestro pais con la compra de
Amena, hace ya 3 anos.

CUENTAS
Bankinter adjudica su Laboratorios Innolab confia pana que ha realizado Targe-
cuenta a Kitchen. Tras el su cuenta de medios a ting para Elsevier ha sido el
acercamiento de Kitchen a Orange Media. Innolab co- lanzamiento de Arena Mir, la
Bankinter en diciembre de mienza una campana de co- primera plataforma online

2008, Bankinter decide con-
fiarle un proyecto puntual a
la agencia. A raiz de esta
“campana prueba” (que lo
haga otro), ha decidido
adjudicarle parte de la
cuenta. Dicha campana
puesta en marcha en enero
de este ano, presenta un
paquete de soluciones que
hacen la vida mas facil a los
responsables del area finan-
ciera y administrativa de las
empresas, desarrollando
piezas tanto online (banner,
e-mailing, web) como offline
en piezas de oficina, envios
fisicos.

municacién para la comercia-
lizacion de su producto Stop
Calory en manos de Orange
Media. La campana ira dirigi-
da a un publico femenino y la
totalidad de la inversion esta
destinada al medio television.

Targeting trabajara para la
editorial cientifico médica
Elsevier. Tras un concurso en
el que participaron diversas
agencias, Targeting Link Thin-
kers ha sido seleccionada
para encargarse de la comu-
nicacién integral de las divi-
siones de Farmacia y Libros
de Elsevier. La primera cam-

que permite a los estudiantes
y licenciados de medicina
prepararse para superar el
examen MIR.

Skype convoca concurso
de agencias a nivel mundial.
La compaiia Skype ha pues-
to en marcha un concurso de
agencias para asignar su
cuenta mundial. La seleccio-
nada llevara la cuenta en
Europa, Latinoamérica y Asia.
Skype que actualmente tiene
405 millones de usuarios en
todo el mundo, pretende dar
un nuevo impulso a sus servi-
cios a través de Internet.

Fech

DMB&B y D'Arcy. En 2006
se incorporé como director
general a la oficina de G2 en
Barcelona, agencia del
Grupo Grey.

Pedro Lopez-Sors, director
de Marketing de Unipapel.
Loépez-Sors dirigira la divi-

s
sién industrial de la empre-
sa, que cuenta con marcas
como Papyrus, Guerrero,
Unisystems, Centauro o Uni-
post. Pedro Lopez-Sors pro-
cede del sector de la ali-
mentacion. Ha trabajado en
los departamentos de mar-
keting de Campofrio, Mante-
querias Arias y Pescanova.

Dos nombramientos en
Inversis Banco. Mar Badillo
ha sido nombrada directora
de Marketing de la entidad.
Badillo procede de Banco
de Madrid, donde fue direc-
tora de Marketing y Comuni-
cacion desde el ano 2002.
Anteriormente, trabajé

lio 2009

de Comunicacian en el
entorno digital e impulsar
los canales de negocio onli-
ne. Bolumar lleva vinculada
a Inversis Banco desde el
lanzamiento de la entidad en
el ano 2001, primero como
responsable de Publicidad,
Medios y Captacion de
clientes y después como
responsable de Marketing.
Antes trabajo en Uno-e,
Bancaja y Wysiswyg.

Alberto Gonzalez y Sonia
Cordobés, a Draft PDM.
Alberto Gonzélez, licenciado

por la UCM en Publicidad y
Relaciones Plblicas y Mas-
ter en la Escuela Superior de
Publicidad de Madrid, se
incorpora a la direccion cre-
ativa como el responsable
del departamento. Ha traba-
jado en Saatchi&Saatchi
Healthcare, Nurun o Directa-
mente. Por su parte, Sonia
Cordobeés, licenciada por la
UCM en Ciencias de la



